
›Ó·È ÁÂÁÔÓfi˜ Û‹ÌÂÚ· fiÙÈ Ô ÎÏ¿-
‰Ô˜ ÙË˜ ÂÈÏÔÔÈ›·˜ ÛÙËÓ ·-
ÁÎfiÛÌÈ· ·ÁÔÚ¿ ÂÍÂÏ›ÛÛÂÙ·È Ú·-

Á‰·›· Î·È ÔÏÏ¤˜ Â˘Î·ÈÚ›Â˜ ÁÈ· ÙËÓ ÚÔÒ-
ıËÛË ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Í‡ÏÔ˘ Î·È Â›ÏÔ˘ ·-
ÚÔ˘ÛÈ¿˙ÔÓÙ·È ‰È·ÚÎÒ˜. 
∏ ¤ÏÏÂÈ„Ë fiÌˆ˜ ÙË˜ ¤ÁÎ·ÈÚË˜ Î·È ÔÚı‹˜
ÏËÚÔÊfiÚËÛË˜ Î¿ÓÂÈ ÙÔ˘˜ ÂÚÈÛÛfiÙÂ-
ÚÔ˘˜ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·Ù›Â˜ ÙˆÓ ÎÏ¿‰ˆÓ Í‡ÏÔ˘ &
Â›ÏÔ˘ Ó· ‚Ï¤Ô˘Ó ÌÂ "‰¤Ô˜" ÙËÓ Â¤-
ÎÙ·ÛË ÙË˜ ÂÙ·ÈÚÂ›·˜ ÙÔ˘˜ ÛÙÈ˜ ‰ÈÂıÓÂ›˜
·ÁÔÚ¤˜ Î·È Ê˘ÛÈÎ¿ ‰ÂÓ Á›ÓÂÙ·È Î·ıfiÏÔ˘
ÏfiÁÔ˜ Î·È ÛÎ¤„Ë ÁÈ· ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ ÛÙÚ·ÙËÁÈ-
Î‹˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÛÙÈ˜ ·ÁÔÚ¤˜ ·˘Ù¤˜.
ŒÙÛÈ, Ë ÚÔÛÂÎÙÈÎ‹ ‰ÈÂÚÂ‡ÓËÛË ÙˆÓ Â˘Î·È-
ÚÈÒÓ, Ë ÛˆÛÙ‹ Î·Ù·ÓÔÌ‹ ÙˆÓ fiÚˆÓ ÙË˜
ÂÈ¯Â›ÚËÛË˜, Ë ÛˆÛÙ‹ ÂÈÏÔÁ‹ ÙË˜ ¯ÒÚ·˜
Ô˘ ı· ÌÔÚÂ› Ó· Î·Ï‡„ÂÈ ÙÈ˜ ·Ó¿ÁÎÂ˜
ÙÔ˘ Î¿ıÂ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·Ù›·, ÛÂ Û¯¤ÛË ¿ÓÙ·
ÌÂ ÙÔ fiÚ·Ì· Î·È ÙÔ˘˜ ÛÎÔÔ‡˜ ÙË˜ Î¿ıÂ
ÂÈ¯Â›ÚËÛË˜, ı· Ú¤ÂÈ Ó· ·ÔÙÂÏÔ‡Ó
‰È·ÚÎÂ›˜ ÛÙfi¯Ô˘˜ ·˘Ù‹˜. 
ªÂ ‚¿ÛË ÙÈ˜ ·Ú·¿Óˆ ÂÈÛËÌ¿ÓÛÂÈ˜ Î·È
ÚÔ‚ÏËÌ·ÙÈÛÌÔ‡˜ ÁÈ· ÙËÓ Î¿ıÂ ÂÈ¯Â›ÚË-
ÛË, ¤¯Ô˘Ó ·Ó·Ù˘¯ıÂ› Î·È ÂÊ·ÚÌÔÛÙÂ›
Ó¤Â˜ Ì¤ıÔ‰ÔÈ Î·È ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ¤˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ
ÁÈ· ÙËÓ Î¿Ï˘„Ë ÙˆÓ ·Ó·ÁÎÒÓ ·˘ÙÒÓ. ŒÓ·˜
·fi ÙÔ˘˜ ÙÚfiÔ˘˜ ·˘ÙÔ‡˜ Â›Ó·È Î·È Ë

ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ GMMSO
(Global Marketing Management System
on-line).
∂ÚˆÙ‹Ì·Ù· fiˆ˜: ˆ˜ ı· ÂÈÙÂ˘¯ıÂ› Ë
Â›ÛÔ‰Ô˜ ÛÂ ÌÈ· ‰ÈÂıÓ‹ ·ÁÔÚ¿, ÔÈ· Â›Ó·È
Ù· Î·Ï‡ÙÂÚ· Ì¤Û·, ÔÈ· ¯ÒÚ· Â›Ó·È Ë
Î·Ù·ÏÏËÏfiÙÂÚË, ‚Ú›ÛÎÔ˘Ó ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ ÛÙÔ
ÚfiÁÚ·ÌÌ· ·˘Ùfi. √ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·Ù›·˜ ÌÔ-
ÚÂ› Ï¤ÔÓ Ó· ÂÍÂÙ¿ÛÂÈ Î¿ıÂ ÂÓ·ÏÏ·ÎÙÈÎ‹
Ï‡ÛË, Ó· ÂÈÏ¤ÍÂÈ Î·È ÛÙÔ Ù¤ÏÔ˜ Ó· ÙÔ˘
‰ÔıÔ‡Ó Ì¤Ûˆ ÙÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ ·˘ÙÔ‡
··ÓÙ‹ÛÂÈ˜ ¿ÏÏ· Î·È ÙÚfiÔÈ ÁÈ· ÙËÓ ·Ô-
ÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfiÙÂÚË Â›ÛÔ‰Ô ÙË˜ ÂÙ·ÈÚÂ›·˜
ÙÔ˘ ÛÙË ‰ÈÂıÓ‹ ·ÁÔÚ¿. 
∆Ô GMMSO ÌÔÚÂ› Ó· ¯·Ú·ÎÙËÚÈÛıÂ›
ˆ˜ ¤Ó· ÂÚÁ·ÏÂ›Ô ÁÈ· ÙËÓ ÚÔÂÙÔÈÌ·Û›· Î·È
ÙËÓ ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ ÌÈ·˜ ÛˆÛÙ‹˜ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹˜
Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÁÈ· ÙËÓ ÂÈ¯Â›ÚËÛË. ∂›Ó·È ‰Ë-
Ï·‰‹, ¤Ó· ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÙÔ ÔÔ›Ô ·Û¯ÔÏÂ›-
Ù·È ÌÂ ÙË ‰ÈÂÚÂ‡ÓËÛË Â˘Î·ÈÚÈÒÓ fiÛÔÓ
·ÊÔÚ¿ ÙÈ˜ ÂÍ·ÁˆÁ¤˜ ·fi ÌÈ· ̄ ÒÚ· ÛÂ ÌÈ·
¿ÏÏË. ∆Ô ÌÂÁ¿ÏÔ Â‡ÚÔ˜ ÙˆÓ ÏËÚÔÊÔ-
ÚÈÒÓ fiÔ˘ ‰È·ı¤ÙÂÈ ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ·˘Ùfi
ÛÂ Û˘Ó‰˘·ÛÌfi Î·È ÌÂ ÙË Û˘Ì‚ÔÏ‹ ÙÔ˘
›‰ÈÔ˘ ÙÔ˘ ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·Ù›· ‰›ÓÂÙ·È Ë ‰˘Ó·Ùfi-
ÙËÙ· Ó· ÂÍ·¯ıÔ‡Ó Ù· Î·Ï‡ÙÂÚ· ‰˘Ó·Ù¿
·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÁÈ· ÙÈ˜ ÂÍ·ÁˆÁÈÎ¤˜ ‰È·‰ÈÎ·-
Û›Â˜ Ô˘ ı¤ÏÂÈ Ó· ÍÂÎÈÓ‹ÛÂÈ ÌÈ· ÂÈ¯Â›ÚË-

ÛË. ¶ÈÔ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤Ó· Â›Ó·È ‰˘Ó·Ù‹ Ë Úfi-
‚ÏÂ„Ë ÙˆÓ ÌÂÏÏÔÓÙÈÎÒÓ ÎÈÓ‹ÛÂˆÓ ÙË˜ ÂÈ-
¯Â›ÚËÛË˜ Ô˘ ı· ÙË˜ ÂÈÊ¤ÚÔ˘Ó ıÂÙÈÎ¿
·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù·, fiÙ·Ó ·˘Ù‹ ¤¯ÂÈ ÙËÓ ·Ó¿ÁÎË
Â¤ÎÙ·Û‹˜ ÙË˜ ÛÂ ‰ÈÂıÓ¤˜ Â›Â‰Ô. 
∏ ÂÈÏÔÁ‹ ÙË˜ ¯ÒÚ·˜ ÌÂ ÙÈ˜ Î·Ï‡ÙÂÚÂ˜
‰˘Ó·Ù¤˜ ÚÔ¸Ôı¤ÛÂÈ˜ ÁÈ· Û˘ÓÂÚÁ·Û›· ÌÂ
ÙËÓ ÂÈ¯Â›ÚËÛË Ì·˙› ÌÂ ÏÂÙÔÌÂÚ‹ ·Ó¿Ï˘-
ÛË ÁÈ· ÙËÓ ÂÈÏÔÁ‹ ·˘Ù‹, Î·ıÒ˜ Î·È Ë ÂÍ·-
ÛÊ¿ÏÈÛË Î¤Ú‰Ô˘˜, ·ÏÏ¿ Î·È Ë ··Ú·›ÙËÙË
"·ÛÊ¿ÏÂÈ·" Ô˘ ı· Ú¤ÂÈ Ó· ÓÈÒıÂÈ ¤Ó·˜
ÂÈ¯ÂÈÚËÌ·Ù›·˜, fiÙ·Ó ÛÙ· ÌÂÏÏÔÓÙÈÎ¿ ÙÔ˘
Û¯¤‰È· ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÔÓÙ·È Î·È Ë Â›ÛÔ‰Ô˜
ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÙÔ˘ ÛÂ ‰ÈÂıÓÂ›˜ ·ÁÔÚ¤˜,
Â›Ó·È ÔÚÈÛÌ¤Ó· ·fi Ù· ¯·Ú·ÎÙËÚÈÛÙÈÎ¿
¯Ú‹ÛË˜ Ù¤ÙÔÈˆÓ ÚÔÁÚ·ÌÌ¿ÙˆÓ, fiˆ˜ ÙÔ
GMMSO.
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∆ˆÓ ¢Ú. πˆ¿ÓÓË ¶··‰fiÔ˘ÏÔ˘

Î·È µ·ÛÈÏÈÎ‹˜ ƒÂÓÈ¤ÚË

TÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· GMMSO ÛÂ 
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Í‡ÏÔ˘ Î·È Â›ÏÔ˘

£¤ÏÂÙÂ Ó· ÂÂÎÙÂ›ÓÂÙÂ ÙÈ˜ ‰Ú·ÛÙËÚÈfiÙËÙ¤˜ ÛÙÔ ÂÍˆÙÂÚÈÎfi;
TÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· GMMSO ÌÔÚÂ› Ó· ·Ô‰ÂÈ¯ıÂ›, ÛÙËÓ

ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ ÙÔ˘, ÛËÌ·ÓÙÈÎfi ÂÚÁ·ÏÂ›Ô ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹˜ 
Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÁÈ· ÙÈ˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Í‡ÏÔ˘ Î·È Â›ÏÔ˘  

Î·ıÒ˜ ·Û¯ÔÏÂ›Ù·È ÌÂ ÙË ‰ÈÂÚÂ‡ÓËÛË Â˘Î·ÈÚÈÒÓ 
fiÛÔÓ ·ÊÔÚ¿ ÙÈ˜ ÂÍ·ÁˆÁ¤˜ ·fi ÌÈ· ¯ÒÚ· ÛÂ ÌÈ· ¿ÏÏË.

E
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∆Ô Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤ÓÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÂÊ·ÚÌfi-
ÛÙËÎÂ ‰ÔÎÈÌ·ÛÙÈÎ¿ ÛÙÔ ∂ÚÁ·ÛÙ‹ÚÈÔ ÙÔ˘
∂Ê·ÚÌÔÛÌ¤ÓÔ˘ ª¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ¢ÈÔ›ÎËÛË˜ &
√ÈÎÔÓÔÌ›·˜ ÙÔ˘ ∆Ì‹Ì·ÙÔ˜ ™¯Â‰È·ÛÌÔ‡ &
∆Â¯ÓÔÏÔÁ›·˜ •‡ÏÔ˘ & ∂›ÏÔ˘ ÙÔ˘ ∆∂π
§¿ÚÈÛ·˜ ÛÙËÓ ∫·Ú‰›ÙÛ·, ÙÔ ÔÔ›Ô ¤¯ÂÈ Î·È
ÙË ÓfiÌÈÌË ¿‰ÂÈ· ÏÂÈÙÔ˘ÚÁ›·˜ ÙÔ˘, ÒÛÙÂ Ó·
‰È·ÈÛÙˆıÂ› Ë Â˘¯ÚËÛÙfiÙËÙ·, Ë ÏÂÈÙÔ˘ÚÁÈ-
ÎfiÙËÙ· Î·È Ë ·ÔÙÂÏÂÛÌ·ÙÈÎfiÙËÙ¿ ÙÔ˘. 
°È· ÙÔ ÛÎÔfi ·˘Ùfi ÂÈÏ¤¯ıËÎÂ ÌÈ· ÂÏÏËÓÈ-
Î‹ ∞.∂. Ô˘ ‰Ú·ÛÙËÚÈÔÔÈÂ›Ù·È Â‰Ò Î·È 23
¯ÚfiÓÈ· ÛÙÔÓ ¯ÒÚÔ ÙˆÓ Í˘ÏÔ˘ÚÁÈÎÒÓ Î·Ù·-
ÛÎÂ˘ÒÓ, fiÔ˘ Ô ÌÂÏÏÔÓÙÈÎfi˜ ÛÙfi¯Ô˜ ÙË˜
Â›Ó·È Ë ÂÍ·ÁˆÁ‹ ÙˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÙË˜ (fiÚ-
ÙÂ˜), Î·ıÒ˜ Î·È ÙˆÓ ˘ËÚÂÛÈÒÓ ÙË˜ ÛÙÔ
ÂÍˆÙÂÚÈÎfi. 

∆∆·· ‚‚‹‹ÌÌ··ÙÙ·· ÏÏÂÂÈÈÙÙÔÔ˘̆ÚÚÁÁ››··˜̃ ÙÙÔÔ˘̆ GGMMMMSSOO
∆· ‚‹Ì·Ù· Ô˘ ·ÎÔÏÔ˘ı‹ıËÎ·Ó  ÁÈ· ÙÔÓ
Î·ıÔÚÈÛÌfi ÙË˜ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹˜ ÂÍ·ÁˆÁÒÓ
ÙË˜ ÂÈ¯Â›ÚËÛË˜, Ì¤Ûˆ ÙÔ˘ Û˘ÁÎÂÎÚÈÌ¤-
ÓÔ˘ ÚÔÁÚ¿ÌÌ·ÙÔ˜ Î·È Î·Ù¿ Û˘Ó¤ÂÈ·
ÙË˜ Â‡ÚÂÛË˜ ÙˆÓ ÙÂÏÈÎÒÓ ·ÔÙÂÏÂÛÌ¿ÙˆÓ

Ì¤Û· ·fi ÌÈ· ÙÂÏÈÎ‹ ¤ÎıÂÛË, ·Ó·Ï‡ÔÓÙ·È
ÛÂ 4 ÁÂÓÈÎ¤˜ Ê¿ÛÂÈ˜ Î·È ÔÏÏ¤˜ ˘ÔÊ¿-
ÛÂÈ˜ Ô˘ ÂÚÈÁÚ¿ÊÔÓÙ·È ÂÓ Û˘ÓÙÔÌ›·
·Ú·Î¿Ùˆ ˆ˜ ÂÍ‹˜:

ºº¿¿ÛÛËË 11 –– ∞∞ÓÓ¿¿ÏÏ˘̆ÛÛËË ÙÙËË˜̃ ÎÎ··ÙÙ¿¿ÛÛÙÙ··ÛÛËË˜̃ 
ÙÙËË˜̃ ÂÂÈÈ¯̄ÂÂ››ÚÚËËÛÛËË˜̃ 

11..11 ∞∞ÓÓ¿¿ÏÏ˘̆ÛÛËË ÂÂÈÈ̄̄ ÂÂ››ÚÚËËÛÛËË˜̃ °›ÓÂÙ·È Î·Ù·¯Ò-
ÚËÛË ÛÙÔÈ̄ Â›̂ Ó Ô˘ ·ÊÔÚÔ‡Ó ÙËÓ ›‰È· ÙËÓ
ÂÈ̄ Â›ÚËÛË fiˆ :̃ ÔÓÔÌ·Û›·, e-mail,  ·ÓÙÈ-
ÎÂ›ÌÂÓÔ ÙË˜ ÂÈ̄ Â›ÚËÛË ,̃ ı¤ÛË, ÈÛÙÔÚÈÎfi,
‰‹ÏˆÛË ·ÔÛÙÔÏ‹ ,̃ ˆÏ‹ÛÂÈ̃  Ù· ÙÂÏÂ˘Ù·›·
3 ¤ÙË, ÁÚ·ÌÌ‹ ·Ú·ÁˆÁ‹˜ Î·È ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹.

11..22 ™™¯̄¤¤ÛÛÂÂÈÈ˜̃ ÙÙËË˜̃ ÂÂÈÈ¯̄ÂÂ››ÚÚËËÛÛËË˜̃ ÌÌÂÂ ÙÙÔÔ ÂÂÍÍˆ̂ÙÙÂÂ--
ÚÚÈÈÎÎfifi ∂ÚˆÙ‹ÛÂÈ˜ ÁÈ· ÙÔ ·Ó Ë ÂÈ¯Â›ÚËÛË
¤¯ÂÈ Â·Ê¤˜ ÌÂ ÙÔ ÂÍˆÙÂÚÈÎfi ‹ fi¯È. ∞Ó
Ó·È, Á›ÓÂÙ·È Ë Î·Ù·¯ÒÚËÛË ÙË˜ ÛÙÚ·ÙËÁÈ-
Î‹˜ fiÔ˘ ·ÎÔÏÔ˘ıÂ› Ë ÂÈ¯Â›ÚËÛË ÛÂ ‰ÈÂ-
ıÓ¤˜ Â›Â‰Ô, Î·ıÒ˜ Â›ÛË˜ Î·È ÙˆÓ ·ÓÙ·-
ÁˆÓÈÛÙÒÓ ÙË˜. ∞Ó fi¯È, Á›ÓÂÙ·È Ë Î·Ù·¯Ò-
ÚËÛË ÙË˜ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹˜ fiÔ˘ ·ÎÔÏÔ˘ıÂ› Ë
ÂÈ¯Â›ÚËÛË ÛÙË ¯ÒÚ· Ô˘ ·˘Ù‹ ‰Ú·ÛÙË-
ÚÈÔÔÈÂ›Ù·È.

11..33 ∞∞ÓÓ¿¿ÏÏ˘̆ÛÛËË ÙÙÔÔ˘̆ ÎÎÏÏ¿¿‰‰ÔÔ˘̆ ÍÍ‡‡ÏÏÔÔ˘̆ ‹‹ ÂÂ››--
ÏÏÔÔ˘̆ ™Â ·˘Ù‹Ó ÙË Ê¿ÛË Á›ÓÂÙ·È Î·Ù·¯Ò-
ÚËÛË ÙˆÓ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÒÓ, ÂÚÈÁÚ¿ÊÔÓÙ·È
Ë Ê‡ÛË ÙÔ˘ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÌÔ‡, ÔÈ Î·ÓÔÓÈÛÌÔ›
ÂÈ¯Â›ÚËÛË˜, Ô ‚·ıÌfi˜ ÎÔ˘ÏÙÔ‡Ú·˜ Î·È ÔÈ
ÛÙfi¯ÔÈ.

11..44 ¶¶ÚÚÔÔÊÊ››ÏÏ ÙÙÔÔ˘̆ ÛÛÙÙÔÔ¯̄ÂÂ˘̆ÌÌ¤¤ÓÓÔÔ˘̆ ÌÌ¿¿ÚÚÎÎÂÂÙÙÈÈÓÓÁÁÎÎ
fiˆ˜ Ë ÂÚÈÁÚ·Ê‹ ÙˆÓ ¯ÚËÛÙÒÓ ÙÔ˘
ÚÔ˚fiÓÙÔ˜.

11..55 ¶¶ÚÚÔÔÊÊ››ÏÏ ÙÙÔÔ˘̆ ÚÚÔÔ˚̊fifiÓÓÙÙÔÔ˜̃ ¶ÏÂÔÓÂÎÙ‹Ì·-
Ù·, ÌÂÈÔÓÂÎÙ‹Ì·Ù· ÂÈ¯Â›ÚËÛË˜, ÙÈÌ‹ ÚÔ˚-
fiÓÙÔ˜, ‚·ıÌfi˜ ÔÈfiÙËÙ·˜ ÚÔ˚fiÓÙÔ˜, ÙÂ-
¯ÓÔÏÔÁ›· Ô˘ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÂ›Ù·È, ·Ú¿ÁÔ-
ÓÙÂ˜ Ô˘ ÂËÚÂ¿˙Ô˘Ó ÙÈ˜ ˆÏ‹ÛÂÈ˜.

11..66 ""¶¶ÚÚÔÔıı˘̆ÌÌ››··"" ÙÙËË˜̃ ÂÂÈÈ¯̄ÂÂ››ÚÚËËÛÛËË˜̃ ÁÁÈÈ·· ÂÂ››ÛÛÔÔ--
‰‰ÔÔ ÛÛÙÙËË ‰‰ÈÈÂÂııÓÓ‹‹ ··ÁÁÔÔÚÚ¿¿ °›ÓÂÙ·È ‚·ıÌÔÏfiÁË-
ÛË (1-5) ÙˆÓ ÂÁ¯ÒÚÈˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÛÂ
Û‡ÁÎÚÈÛË ÌÂ Ù· ÚÔ˚fiÓÙ· ÙÔ˘ ÂÍˆÙÂÚÈÎÔ‡
Ì¤Û· ·fi Â›ÎÔÛÈ Ù¤ÛÛÂÚÂÈ˜ (24) Û¯ÂÙÈÎ¤˜
ÂÚˆÙ‹ÛÂÈ˜. 
™ÙÔ Ù¤ÏÔ˜ ·˘Ù‹˜ ÙË˜ ÂÓfiÙËÙ·˜ ·Ó¿ÏÔÁ·
ÌÂ ÙË ‚·ıÌÔÏÔÁ›· Ô˘ Û˘ÁÎÂÓÙÚÒÓÂÈ Ë
Î¿ıÂ ÂÈ¯Â›ÚËÛË ÂÍ¿ÁÔÓÙ·È Î·È Ù· ÂÍ‹˜
·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù·:
� ∏ ÂÈ¯Â›ÚËÛË Â›Ó·È ‹ fi¯È ·ÎfiÌ· ¤ÙÔÈÌË

ÁÈ· ÂÍ·ÁˆÁ¤˜.
� £· Á›ÓÔ˘Ó ·Â˘ıÂ›·˜ ÂÍ·ÁˆÁ¤˜ ‹ Ì¤-

Ûˆ ¿ÏÏˆÓ Î·Ó·ÏÈÒÓ fiˆ˜ ¤Ó· ÁÚ·ÊÂ›Ô
management, ÌÈ· ¿ÏÏË ÂÈ¯Â›ÚËÛË
ÂÍ·ÁˆÁÒÓ Î.·.

� £· Ú·ÁÌ·ÙÔÔÈËıÔ‡Ó ·Â˘ıÂ›·˜ Â-
Í·ÁˆÁ¤˜ ÌÂ ‚¿ÛË Í¤ÓÔ˘˜ managers  ‹
·Ù˙¤ÓÙË‰Â˜.

∆Ô GMMSO Â›Ó·È ¤Ó· ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÙÔ
ÔÔ›Ô ·Û¯ÔÏÂ›Ù·È ÌÂ ÙË ‰ÈÂÚÂ‡ÓËÛË
Â˘Î·ÈÚÈÒÓ fiÛÔÓ ·ÊÔÚ¿ ÙÈ˜ ÂÍ·ÁˆÁ¤˜ ·fi
ÌÈ· ¯ÒÚ· ÛÂ ÌÈ· ¿ÏÏË. ∂ÚˆÙ‹Ì·Ù· fiˆ˜:
ˆ˜ ı· ÂÈÙÂ˘¯ıÂ› Ë Â›ÛÔ‰Ô˜ ÛÂ ÌÈ· ‰ÈÂ-
ıÓ‹ ·ÁÔÚ¿, ÔÈ· Â›Ó·È Ù· Î·Ï‡ÙÂÚ· Ì¤Û·,
ÔÈ· ¯ÒÚ· Â›Ó·È Ë Î·Ù·ÏÏËÏfiÙÂÚË, ‚Ú›-
ÛÎÔ˘Ó ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ ÛÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ·˘Ùfi
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� ª‹ˆ˜ Â›Ó·È Î·Ï‡ÙÂÚË Ë ·Â˘ıÂ›·˜
ÂÍ·ÁˆÁ‹ ÛÙÔ˘˜ Î·Ù·Ó·ÏˆÙ¤˜. 

� ¶ÔÈ· Â›Ó·È Ù· Î·Ó¿ÏÈ· ‰È·ÓÔÌ‹˜ ÁÈ·
ˆÏ‹ÛÂÈ˜ ÛÙÔ ÂÍˆÙÂÚÈÎfi.

� ¶ÔÈ· Â›Ó·È Ù· ÂÓ·ÏÏ·ÎÙÈÎ¿ Î·Ó¿ÏÈ· ‰È·-
ÓÔÌ‹˜ ÁÈ· ÂÍ·ÁˆÁ¤˜ Î·È Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ
ÛÙÔ ÂÍˆÙÂÚÈÎfi.

11..77 ∞∞ÓÓ¿¿ÏÏ˘̆ÛÛËË SS..WW..OO..TT
¢›ÓÂÙ·È ¿ÌÂÛ· Ë 1Ë ¤ÎıÂÛË ÌÂ ‚¿ÛË Ù·
ÛÙÔÈ¯Â›· Ô˘ Î·Ù·¯ˆÚ‹ıËÎ·Ó. 

º¿ÛË  2 – ∂ÈÏÔÁ‹ ÙË˜ ¯ÒÚ·˜ ÂÍ·ÁˆÁ‹˜

22..11 ∂∂ÈÈÏÏÔÔÁÁ‹‹ ¯̄ˆ̂ÚÚÒÒÓÓ Ô˘ ÂÈı˘ÌÂ› Ë ÂÈ¯Â›-
ÚËÛË Ó· Î¿ÓÂÈ ÂÍ·ÁˆÁ¤˜.

22..22..  ¢¢‹‹ÏÏˆ̂ÛÛËË ÎÎÚÚÈÈÙÙËËÚÚ››ˆ̂ÓÓ ÁÈ· ÙÈ˜ ̄ ÒÚÂ˜ Ô˘
ÂÈÏ¤¯ıËÎ·Ó.

22..33 ¶¶ÚÚÔÔÛÛÈÈÙÙfifiÙÙËËÙÙ·· ÙÙËË˜̃ ··ÁÁÔÔÚÚ¿¿˜̃ ™ÙÔ Ù¤ÏÔ˜
·˘Ù‹˜ ÙË˜ ÂÓfiÙËÙ·˜ ‰›ÓÂÙ·È ÌÈ· ·Ó·ÊÔÚ¿
ÁÈ· ÙÔ ·Ó Ë ¯ÒÚ· ÌÂ ‚¿ÛË ÙÈ˜ ÏËÚÔÊÔ-
Ú›Â˜ Ô˘ Î·Ù·¯ˆÚ‹ıËÎ·Ó Â›Ó·È ·Ô‰ÂÎÙ‹
‹ fi¯È. 
™ÙÔ Ù¤ÏÔ˜ ÙË˜ ·ÍÈÔÏfiÁËÛË˜ Î¿ıÂ ¯ÒÚ·˜
Ì·˜ ‰›ÓÂÙ·È ¤Ó·˜ ›Ó·Î·˜ ÌÂ Ù· ·ÔÙÂÏ¤-
ÛÌ·Ù· fiÏˆÓ ÙˆÓ ¯ˆÚÒÓ Ô˘ ÂÈÏ¤¯ıËÎ·Ó
Î·È ·ÎÔÏÔ˘ıÂ› Û‡ÓÙ·ÍË 2Ë˜ ¤ÎıÂÛË˜

º¿ÛË 3 – ∞Ó¿Ï˘ÛË ·ÁÔÚ¿˜ ÛÂ ‚¿ıÔ˜

33..11 ∂∂··ÊÊ¤¤˜̃ ÎÎ··ÈÈ ··ÓÓ¿¿ÏÏ˘̆ÛÛËË ··ÓÓÙÙ··ÁÁˆ̂ÓÓÈÈÛÛÙÙÈÈÎÎfifiÙÙËË--
ÙÙ··˜̃ ¶ÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÔÓÙ·È: ‰‹ÏˆÛË ·ÓÙ·ÁˆÓÈ-
ÛÙÒÓ, ÔÓÔÌ·Û›· ÔÚÁ·ÓÈÛÌÒÓ, e-mail,
ÙËÏ¤ÊˆÓÔ, ‰‹ÏˆÛË ÛÙÔÈ¯Â›ˆÓ ÙˆÓ 2 ¯ˆ-

ÚÒÓ ÌÂ ÙÈ˜ Î·Ï‡ÙÂÚÂ˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ fiˆ˜
Ë ÙÈÌ‹ ÒÏËÛË˜ ÙÔ˘ ·ÓÙ›ÛÙÔÈ¯Ô˘ ÚÔ˚fi-
ÓÙÔ˜, ÔÈ Û˘ÓÔÏÈÎ¤˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ ·ÁÔÚ¿˜
ÙË˜ ¯ÒÚ·˜ Î·È ÔÈ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ ·ÁÔÚ¿˜
ÙË˜ ¯ÒÚ·˜ ·˘Ù‹˜. 

33..22 ∞∞ÁÁÔÔÚÚ¤¤˜̃ ¯̄ˆ̂ÚÚÒÒÓÓ ÎÎ··ÈÈ ÂÂÓÓ‰‰ÂÂ¯̄fifiÌÌÂÂÓÓÂÂ˜̃
ˆ̂ÏÏ‹‹ÛÛÂÂÈÈ˜̃ ÙÙËË˜̃ ÂÂÙÙ··ÈÈÚÚÂÂ››··˜̃,, ‰‹ÏˆÛË ˆÏ‹ÛÂ-
ˆÓ ÙË˜ ÂÈ¯Â›ÚËÛË˜ Û‹ÌÂÚ· Î·È 2 ¯ÚfiÓÈ·
ÚÈÓ, Î·ıÒ˜ Î·È ‰‹ÏˆÛË ÙˆÓ ˆÏ‹ÛÂˆÓ
ÙË˜ ¿ÏÏË˜ ÂÈ¯Â›ÚËÛË˜.

33..33 ∫∫··ÓÓÔÔÓÓÈÈÛÛÌÌÔÔ›› ÎÎ··ÈÈ ÌÌÂÂÙÙ··ÊÊÔÔÚÚ¤¤˜̃,, ÙÚfiÔÈ
ÏËÚˆÌ‹˜ ÙˆÓ ¿ÏÏˆÓ ¯ˆÚÒÓ, Î·ÓÔÓÈÛÌÔ›
fiÛÔÓ ·ÊÔÚ¿ ÂÈÛ·ÁˆÁ¤˜-ÂÍ·ÁˆÁ¤˜, ÙÚfi-
ÔÈ ÌÂÙ·ÊÔÚ¿˜.

33..44 ¢¢ËËÌÌÈÈÔÔ˘̆ÚÚÁÁ››·· ÎÎ··ÓÓ··ÏÏÈÈÒÒÓÓ ‰‰ÈÈ··ÓÓÔÔÌÌ‹‹˜̃.. ªÔ-
ÚÂ› Ë ¯ÒÚ· Ó· ‰È·ÓÂ›ÌÂÈ ÙÔ ÚÔ˚fiÓ ÛÙËÓ
Í¤ÓË ¯ÒÚ·;

33..55 ∂∂ÈÈÏÏÔÔÁÁ‹‹ ÙÙËË˜̃ ÎÎ··ÏÏ‡‡ÙÙÂÂÚÚËË˜̃ ··ÁÁÔÔÚÚ¿¿˜̃ –– ÛÛÙÙfifi--
¯̄ÔÔ˘̆ µ·ıÌÔÏÔÁ›· ÙˆÓ ¯ˆÚÒÓ ÌÂ ÎÚÈÙ‹ÚÈÔ
·fi ÙÔ 0 Ì¤¯ÚÈ ÙÔ 20 ÌÂ ‚¿ÛË ÙËÓ Â˘ÎÔ-
Ï›· ÂÈÛ·ÁˆÁ‹˜ ÛÙËÓ ¯ÒÚ·, ÙË ‰ÔÌ‹ ÙÔ˘
Î·Ó·ÏÈÔ‡ Î·È ÙÈ˜ ‰˘Ó·ÙfiÙËÙÂ˜ ˆÏ‹ÛÂˆÓ.
∞ÎÔÏÔ˘ıÂ› Û‡ÓÙ·ÍË 3Ë˜ ¤ÎıÂÛË˜.

º¿ÛË  4 – ™ÙÚ·ÙËÁÈÎ‹ Î·È Û¯¤‰ÈÔ 
Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ  

44..11 ¶¶››ÓÓ··ÎÎ··˜̃ ÛÙÔÓ ÔÔ›Ô Î·Ù·ÁÚ¿ÊÔÓÙ·È
·fi ÎÏ›Ì·Î· 1 ¤ˆ˜ 5 (fiÔ˘ 1=¯·ÌËÏfi,
3=ÌÂÛ·›Ô, 5=˘„ËÏfi), ÛÙÔÈ¯Â›· ÙË˜ ÂÈ¯Â›-
ÚËÛË˜ ÌÂ ‚¿ÛË Ù· ÂÍ‹˜: ™Ùfi¯ÔÈ – ŒÏÂÁ-
¯Ô˜ – ∂ÌÂÈÚ›· – ∞ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙ¤˜ – ƒ›ÛÎÔ -
∂˘ÂÏÈÍ›·.

44..22 ∂∂ÈÈÏÏÔÔÁÁ‹‹ ÂÂÈÈıı˘̆ÌÌËËÙÙÒÒÓÓ ÎÎÚÚÈÈÙÙËËÚÚ››ˆ̂ÓÓ ÁÈ· ÙËÓ
ÂÈ¯Â›ÚËÛË

44..33 ªªÂÂÏÏÏÏÔÔÓÓÙÙÈÈÎÎÔÔ›› ÛÛÙÙfifi¯̄ÔÔÈÈ ÙË˜ ÂÈ¯Â›ÚËÛË˜
fiÛˆÓ ·ÊÔÚ¿ Ù· Î¤Ú‰Ë: ¶ˆÏ‹ÛÂÈ˜ 1, 2 &
3 ¯ÚfiÓÈ· ÌÂÙ¿.

44..44 ™™ÙÙÚÚ··ÙÙËËÁÁÈÈÎÎ‹‹ ÙÙÈÈÌÌÔÔÏÏfifiÁÁËËÛÛËË˜̃ ∫·ıÔÚÈÛÌfi˜
Î·Ï‡ÙÂÚË˜ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹˜ ÙÈÌ‹˜ - ∫·ıÔ-
ÚÈÛÌfi˜ Î·Ï‡ÙÂÚË˜ ÌÂıfi‰Ô˘ - ∫fiÛÙË Î·-
Ù·ÛÎÂ˘‹˜ - ∫fiÛÙË ÒÏËÛË˜.

44..55 ™™ÙÙÚÚ··ÙÙËËÁÁÈÈÎÎ‹‹ ÚÚÔÔÒÒııËËÛÛËË˜̃ - ¶ˆ˜ ı·
ÌÔÚÔ‡ÛÂ Ë ÂÈ¯Â›ÚËÛË Ó· ÚÔˆı‹ÛÂÈ
ÙÔ ÚÔ˚fiÓ - ¶ÔÈÔÈ ÔÈ Ù‡ÔÈ ÙˆÓ ªª∂ Ô˘
ı¤ÏÔ˘ÌÂ Ó· ¯ÚËÛÈÌÔÔÈ‹ÛÔ˘ÌÂ.

44..66 ™™ÙÙÚÚ··ÙÙËËÁÁÈÈÎÎ‹‹ ‰‰ÈÈ··ÓÓÔÔÌÌ‹‹˜̃ ∫·ıÔÚÈÛÌfi˜ ÙË˜
Î·Ï‡ÙÂÚË˜ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹˜ ‰È·ÓÔÌ‹˜ - ÂÚÈ-
ÁÚ·Ê‹ ÁÈ· ÙÔ Ò˜ ı· ı¤Ï·ÌÂ Ó· Á›ÓÂÈ Ë ÂÍ·-
ÁˆÁÈÎ‹ ‰È·‰ÈÎ·Û›· - ÙÚfiÔÈ ÌÂÙ·ÊÔÚ¿ .̃
™˘ÓÙ¿ÛÛÔÓÙ·È Î·È ·Ú·‰›‰ÔÓÙ·È Ë 4Ë
¤ÎıÂÛË, Ë Û¯ÂÙÈÎ‹ ‚È‚ÏÈÔÁÚ·Ê›· Î·È Ù· ÙÂ-
ÏÈÎ¿ ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÂÈÏÔÁ‹˜ ÙË˜ ¯ÒÚ·˜
Ô˘ ı· Î·Ù·ÎÙ‹ÛÂÈ Ë ÂÈ¯Â›ÚËÛË ÌÂ Ù·
ÚÔ˚fiÓÙ· ÙË˜.

™™˘̆ÌÌÂÂÚÚ¿¿ÛÛÌÌ··ÙÙ·· 
ø˜ ÁÂÓÈÎfiÙÂÚ· Û˘ÌÂÚ¿ÛÌ·Ù· ·˘Ù‹˜ ÙË˜
ÂÊ·ÚÌÔÁ‹˜ GMMSO (Global Marketing
Management System On-Line)  ÁÈ· ÙËÓ
ÂÈ¯Â›ÚËÛË Ã ÙÔ˘ ÂÏÏËÓÈÎÔ‡ ÎÏ¿‰Ô˘ Â›-
ÏÔ˘ ı· ÌÔÚÔ‡Û·ÌÂ Ó· Û˘ÌÂÚ¿ÓÔ˘ÌÂ
Ù· ÂÍ‹˜:

∆Ô GMMSO Â›Ó·È ¤Ó· ÔÏ‡ ¯Ú‹ÛÈÌÔ
ÂÚÁ·ÏÂ›Ô Û¯Â‰È·ÛÌÔ‡ ÙË˜ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹˜
Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÁÈ·:
� ∂ÍÂÈ‰ÈÎÂ˘Ì¤Ó· ÂÚÁ·ÛÙ‹ÚÈ· ·ÓˆÙ¿ÙˆÓ

ÂÎ·È‰Â˘ÙÈÎÒÓ È‰Ú˘Ì¿ÙˆÓ Î·È ÂÙ·ÈÚÂÈ-
ÒÓ Ô˘ ‰ÈÂÍ¿ÁÔ˘Ó ¤ÚÂ˘ÓÂ˜ ·ÁÔÚ¿˜
Û¯ÂÙÈÎ¤˜ ÌÂ ÙÔÓ ÎÏ¿‰Ô Í‡ÏÔ˘ Î·È Â›-
ÏÔ˘ Î·È fi¯È ÌfiÓÔ.

� ∂È¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ ÔÈ ÔÔ›Â˜ ‰ÂÓ ÂÍ¿ÁÔ˘Ó
Ù· ÚÔ˚fiÓÙ· ÙÔ˘˜, ¤¯Ô˘Ó fiÌˆ˜ ˆ˜
¿ÌÂÛÔ ÛÙfi¯Ô Ó· ·Ó·ÁÓˆÚ›ÛÔ˘Ó ÙÈ˜
Â˘Î·ÈÚ›Â˜ ÛÙË ‰ÈÂıÓ‹ ·ÁÔÚ¿ Î·È Ó· Â-
ÂÎÙ·ıÔ‡Ó ÌÂ fiÛÔ ÙÔ ‰˘Ó·ÙfiÓ ÈÔ Û›-
ÁÔ˘Ú· ‚‹Ì·Ù·. 

� ¢ÈÂıÓÂ›˜ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂÈ˜ Ô˘ ÛÙÔ¯Â‡Ô˘Ó
ÛÙËÓ ·ÎfiÌ· ÌÂÁ·Ï‡ÙÂÚË ‰ÈÂıÓ‹ Â¤-
ÎÙ·Û‹ ÙÔ˘˜.

� ∂È‰ÈÎÔ‡˜ Û˘Ì‚Ô‡ÏÔ˘˜ ÂÍˆÙÂÚÈÎÔ‡ Â-
ÌÔÚ›Ô˘.

∂È‰ÈÎfiÙÂÚ· ÁÈ· ÌÈ· ÂÈ¯Â›ÚËÛË ÙÔ˘ ÎÏ¿‰Ô˘
Í‡ÏÔ˘ ‹ Â›ÏÔ˘ ÙÔ GMMSO ÌÔÚÂ› Ó·
¯ÚËÛÈÌÔÔÈËıÂ› Î·ıÒ˜ Ê·›ÓÂÙ·È Ó· Â›Ó·È:
� ºÈÏÈÎfi ÚÔ˜ ÙÔÓ ¯ÚËÛÙ‹ Î·ıÒ˜ ¯ÚÂÈ¿-

˙ÂÙ·È ÌfiÓÔ ‚·ÛÈÎ¤˜ ÁÓÒÛÂÈ˜ ∏/À (ÏÂ-
ÙÔÌÂÚ‹˜ Î·ıÔ‰‹ÁËÛË ·Ú¤¯ÂÙ·È ·fi
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ÙÔ ÚfiÁÚ·ÌÌ· ÁÈ· Ó· ÔÏÔÎÏËÚˆıÂ› Ë
‰È·‰ÈÎ·Û›·).

� ∂‡¯ÚËÛÙÔ (ÌÔÚÂ› Ó· ÂÊ·ÚÌÔÛÙÂ›
·ÓÂÍ¿ÚÙËÙ· ÁÈ· ÌÈ· ÂÈ¯Â›ÚËÛË ‹ ÁÈ·
ÌÈ· ÔÌ¿‰· ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ).

� ∫·ÈÓÔÙfiÌÔ, Î·ıÒ˜ ¯ÚËÛÈÌÔÔÈÂ› ÔÏ-
Ï¤˜ ËÁ¤˜ (ÔÈ ÂÓËÌÂÚˆÌ¤ÓÔÈ ÈÛÙÔ¯Ò-
ÚÔÈ Î·È ÔÈ ÛÙÔ¯ÔıÂÙËÌ¤ÓÔÈ fiÚÔÈ Û˘-
ÌÂÚÈÏ·Ì‚¿ÓÔÓÙ·È ÛÂ Î¿ıÂ Ê¿ÛË). 

� ¶ÔÏ˘‰È¿ÛÙ·ÙÔ (ÌÔÚÂ› Ó· ¯ÚËÛÈÌÔ-
ÔÈËıÂ› ÁÈ· ‰ÈÂıÓÂ›˜, ÂıÓÈÎ¤˜ Î·È ÌÂÌÔ-
ÓˆÌ¤ÓÂ˜ ·ÁÔÚ¤˜).

� ªÂÈÒÓÂÈ, Î·Ù¿ ÙÔ ‰˘Ó·ÙfiÓ, ÙÔ˘˜ ÎÈÓ‰‡-
ÓÔ˘˜ Ô˘ Û˘Ó‰¤ÔÓÙ·È ÌÂ ÙË ‰ÈÂıÓ‹
Â¤ÎÙ·ÛË, ÂÓÈÛ¯‡ÔÓÙ·˜ ÙËÓ ·ÓÙ·ÁˆÓÈ-
ÛÙÈÎfiÙËÙ· Î·È ·˘Í¿ÓÔÓÙ·˜ ÙÈ˜ Ì·ÎÚÔ-
ÚfiıÂÛÌÂ˜ ˆÏ‹ÛÂÈ˜ Î·È ÙËÓ ·Ô‰ÔÙÈ-
ÎfiÙËÙ· ÛÂ ‰ÈÂıÓ¤˜ Â›Â‰Ô.

� ∂ÈÛÂ‡‰ÂÈ ÙÈ˜ Û¯ÂÙÈÎ¤˜ ‰È·‰ÈÎ·Û›Â˜ ÌÂ
¤Ó·Ó ÙÚfiÔ ¤ÁÎ·ÈÚÔ, ÔÈÎÔÓÔÌÈÎfi Î·È
·Ô‰ÔÙÈÎfi ÙÚfiÔ.

� ∂Ï¤Á¯ÂÈ ÙÈ˜ ‰ÈÂıÓÂ›˜ ‰Ú·ÛÙËÚÈfiÙËÙÂ˜,
Î·ıÒ˜ Î·È ÂÎÂ›ÓÂ˜ ÙˆÓ ·ÓÙ·ÁˆÓÈÛÙÒÓ.

� ¶·Ú¤¯ÂÈ ÙËÓ ÈÔ Û‡Á¯ÚÔÓË Î·È ¤ÁÎ·ÈÚË
ÏËÚÔÊfiÚËÛË ÁÈ· ÙÈ˜ ‰ÈÂıÓÂ›˜ ‰È·‰ÈÎ·-
Û›Â˜ ÂÍ·ÁˆÁÒÓ.

∞Ó Î·È fiÏ· Ù· ·Ú·¿Óˆ Û˘ÌÂÚ¿ÛÌ·Ù·
¤¯Ô˘Ó ÂÍ·¯ıÂ› ·fi ÙËÓ ÂÊ·ÚÌÔÁ‹ ÙÔ˘
GMMSO ÛÂ ÌÈ· ÌfiÓÔ ÂÏÏËÓÈÎ‹ ·Ú·ÁˆÁÈ-
Î‹ ÂÈ¯Â›ÚËÛË Â›ÏˆÓ Ê·›ÓÂÙ·È Ó· Â›Ó·È
È‰È·›ÙÂÚ· ÂÓı·ÚÚ˘ÓÙÈÎ¿ Ù· ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù·
·˘Ù¿ ÁÈ· fiÔÈ· ÂÈ¯Â›ÚËÛË "‚Ï¤ÂÈ ÌÂ ÌÈÛfi
Ì¿ÙÈ" Í¤ÓÂ˜ ·ÁÔÚ¤˜ ÁÈ· Â¤ÎÙ·ÛË ÙˆÓ
·Ú·ÁfiÌÂÓˆÓ ÚÔ˚fiÓÙˆÓ ÙË˜. Œ¯ÂÈ fiÌˆ˜
È‰È·›ÙÂÚÔ ÂÓ‰È·Ê¤ÚÔÓ Ó· Û˘ÓÙ·¯ıÔ‡Ó
·ÚÎÂÙ¤˜ ÌÂÏ¤ÙÂ˜ – ÂÚÈÙÒÛÂÈ˜ ÂÏÏËÓÈÎÒÓ
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ÙˆÓ ÎÏ¿‰ˆÓ Í‡ÏÔ˘ & Â›-
ÏÔ˘ ÒÛÙÂ Ó· ÂÍ·¯ıÔ‡Ó ÂÚÈÛÛfiÙÂÚ· Î·È
Î·Ï‡ÙÂÚ· Û˘ÌÂÚ¿ÛÌ·Ù· ÂÊ·ÚÌÔÁ‹˜
ÚÔÁÚ·ÌÌ¿ÙˆÓ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎ‹˜ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ
fiˆ˜ ÙÔ GMMSO. ∂›Ó·È È‰È·›ÙÂÚ· Â˘ÚfiÛ-
‰ÂÎÙ· ·fi ÙÔ ∂ÚÁ·ÛÙ‹ÚÈÔ ∂Ê·ÚÌÔÛÌ¤ÓÔ˘

ª¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ¢ÈÔ›ÎËÛË˜ Î·È √ÈÎÔÓÔÌ›·˜ ÙÔ˘
∆Ì‹Ì·ÙÔ˜ ™¯Â‰È·ÛÌÔ‡ & ∆Â¯ÓÔÏÔÁ›·˜
•‡ÏÔ˘ & ∂›ÏÔ˘ ÙÔ˘ ∆∂π §¿ÚÈÛ·˜ (ÌÂ
¤‰Ú· ÙËÓ ∫·Ú‰›ÙÛ·) ·ÔÙÂÏ¤ÛÌ·Ù· ÂÊ·Ú-
ÌÔÁ‹˜ ÛÙÚ·ÙËÁÈÎÒÓ Ì¿ÚÎÂÙÈÓÁÎ ÂÏÏËÓÈÎÒÓ
ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ ·Ú·ÁˆÁ‹˜ Î·È ÂÌÔÚ›·˜
Â›ÏˆÓ Î·È ÚÔ˚fiÓÙˆÓ Í‡ÏÔ˘ ÁÈ· ÂÎ·È-
‰Â˘ÙÈÎÔ‡˜ ÛÎÔÔ‡˜, ÒÛÙÂ Ì¤Û· ·fi ÙË
ÌÂÏ¤ÙË ·˘ÙÒÓ Ó· Î·Ù·ÚÙÈÛÙÔ‡Ó ·ÎfiÌ·
Î·Ï‡ÙÂÚ· Ù· ·˘ÚÈ·Ó¿ ÛÙÂÏ¤¯Ë ÙˆÓ ›‰ÈˆÓ
ÙˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ.     

√ ¢Ú. πˆ¿ÓÓË˜ ¶··‰fiÔ˘ÏÔ˜ Â›Ó·È AÓ·-
ÏËÚˆÙ‹˜ K·ıËÁËÙ‹˜ Î·È ¶ÚÔ˚ÛÙ¿ÌÂÓÔ˜
ÙÔ˘ TÌ‹Ì·ÙÔ˜ ™¯Â‰È·ÛÌÔ‡ Î·È TÂ¯ÓÔÏÔÁ›·˜
•‡ÏÔ˘ Î·È E›ÏÔ˘ ÙÔ˘ TEI §¿ÚÈÛ·˜, ÂÈ‰È-
ÎÂ˘Ì¤ÓÔ˜ ÛÙËÓ √ÈÎÔÓÔÌÈÎ‹ Î·È ÙÔ ª¿ÚÎÂ-
ÙÈÓÁÎ ÙˆÓ ÂÈ¯ÂÈÚ‹ÛÂˆÓ Í‡ÏÔ˘.
www.wfdt.teilar.gr
∏ Î· µ·ÛÈÏÈÎ‹ ƒÂÓÈ¤ÚË Â›Ó·È  ™¯Â‰È¿ÛÙÚÈ· &
∆Â¯ÓÔÏfiÁÔ˜ •‡ÏÔ˘ & ∂›ÏÔ˘.


